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| | Hytte |Sesongcamp|Telt/Vogn  Bobil | Campingi alt
Bergen 73037 16 328 56042 23708 169 115
Voss 11 814 22 291 14373 9663 58 141
Hordanger 78 492 16 076 41941 25251 161 760
Sunnhordland 38 836 27 559 5603 8312 80 310
Osterfj./Bjarnefj,/Sotra/ @ygarden 15 594 9 896 4 230 3513 33 233
Mordhordland 5185 13 793 547 579 20 154
Hordaland 222 958 105943 122786 71026 522 713
Landet 4046 940 3255891 1851600 BA7 862 10042 253
Hordaland i % ov londet 55 i3 6.6 8,0 5.2
Andel av cemping, Hordaland 427 20,3 235 13,6 100,0
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Navzrende produkter
. Markedsgkning
Naveerende markeder (30 %)
Markedsutvikling
Nye markeder (20 %)

MNye produkrer

Produktutvikling
(55 %)

Nye cn'nré_g:le'.ii
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1.

Produktutvikling- Markedsfgring og
pakketering salg

2.

Presentasjons-
materiell

5.
Distribusjon

3. 4.
Testmarkedsfering Revisjon
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